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Karesel Bir Kampanya ve Uluslararasi Kadinlar Konferansi

GERCEK DEGISIMIN ONCULER:

Halihazirda dinya capinda Mauasliman gencligi laik liberal
degerlere, yasam tarzina ve nizamina c¢ekip, onlari kendi
akidelerinden ve Islami kimliklerinden uzaklastirmak icin Batili
hikumetler ve Islam ulkelerindeki rejimler tarafindan yodun bir
kGresel calisma ydrdtalmektedir. Farkli sekillere bardnmts bu
calismalar; Batida ve baska llkelerde Musliman gencleri hedef
alan asirilikla mucadele programlarini, Islam dianyasindaki egitim
muufredatini ve ortamini laiklestirmeyi, dini okullarin
Kisitlanmasini, Bati temelli reklamlarin, medya ve eglence
sanayisinin Islam beldelerinde yodun bir sekilde tesvik edilerek
Islami yasam tarzinin ve degerlerinin tahrip edilmesini iceriyor.
Laik hukimet ve kurumlar; ézellikle belirli Islami mefhumlari
Masliman gencligin nazarinda karalayarak dinlerine olan
guvenlerini sarsip onlari Islam’in laik é&lculere goére reforme
edilmesine razi etmek icin baski yapiyor veya belirli Islami fikir ve
dederleri asirilik, radikalizm ve terdrie iliskilendirerek bunlari terk
etmeye zorluyorlar. Bunlar; Islam’in hem ruhi hem siyasi bir din
olduguna dair fikirler, kadin ile ilgili Islami hukUmler, kiresel
udmmet mefhumu, demokrasi, Ilaiklik ve Batili dederlerin
reddedilmesi, Islam’daki cihat kavraminin desteklenmesi,
Seriatin  uygulanmasi ve Nubuvvet metodu (zere Hilafet
Devletinin kurulmasi gibi fikirlerdir.

Bunlarin yani sira, ne zaman ki Ummet olarak Islam’i
anlamakta ve hayatimizda uygulamakta ihmalkar davrandik,
Islam’in sistem ve hukUmlerinin Gilkemizde uygulanmasindan vaz
gectik, geleneksel ve liberal gayri Islami fikirlerin evlerimize,
toplumlarimiza ve topluluklarimiza girmesine izin verdik, o zaman
bircok gencimiz yoldan cikti, kimligini belirleyemez hale geldi ve
dinlerinden uzaklasti.



Bunun sonucunda bircok Musliman genc arasinda bir kimlik ve
iman krizi bas gosterdi, bdylece Batili liberal yasam tarzi ve
sistemi onlar ayartip fikir, meyil, arzu ve bunlara olan
bagliliklarini sekillendirdi. Bircok gencg, Islam’i birtakim ritiel ve
kurallar manzumesinden ibaret ve béylece Islam’in hayatla veya
cagdas ddnyanin sorunlari ile alakasiz oldugunu zannederken
bazilari ise Islami inanclarina kistiler veya stipheye dustiler ve
sonucunda dinlerini terk ettiler. Bircok Musliman genc Bati’daki
gencler gibi ayni glinahlarin ve sorunlarin etkisi altinda kaldi.
Tum bunlara ilaveten cevrelerinin ve Ummetin sorunlarina karsi
ilgisiz kaldilar ve bu meselelere dair kendi dinlerinden ¢6zim
bulma sorumlulugunu Gstlenmekten de kactilar. Buna ek olarak
Islam ulkelerinde yasanan Bati’'nin sémiurgecilik savaslari,
bozuk kapitalist sistemler ve bdélgedeki diktatér rejimler, yitik
genc nesiller aretti. Bu yitik nesiller; siddet, yoksulluk, issizlik,
yetersiz egitim dizeni nedeniyle onurlu bir hayat sirme veya
ekonomik ve egitim beklentilerini gerceklestirme umudunu
kaybetti.

Gelecek Mdidsliman nesillerin mevcut hali ve karsilarindaki
zorluklar Ummetin ve Dinin gelecedi icin en hayati meselelerden
biridir. "Musliman Genclik Gercek Degdisimin Onculeri" adli bu
6nemli kdresel kampanya ve Mayis'ta yapilacak olan
uluslararasi konferansin amaclari sunlardir:

Miisliiman Gengligi laiklestirmeye yénelik kiiresel
calismalara karsi koymak!
Kapitalist liberal yasam tarzinin ve sisteminin
Miisliman gencler iizerinde olusturdugu zararh etkileri
vurgulamak!

islam'in genclerimize bakis agisini sunmak!
Islami sahsiyetlerini olusturup korumanin

ve onlari 'Gergek Degisimin Onciileri’

yapmanin yolunu géstermek!
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